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,Heute im Angebot ...!"

Der ,Markt der Religionen’ aus religionssoziologischer

Perspektive

Madeleine Brand, Carina Brankovi¢ & Simone Heidbrink

JJeder kann sich auf diesem Markt [der Religionen] bedienen
und das, was er als seine religiésen Bediirfnisse betrachtet, zwi-
schen Kunstgenul3 und Sinnstiftung, Unterhaltung und Heilser-
wartung in wechselnden Angeboten erwerben.”

Religion als Supermarkt-Szenario? Religioses ,Heil’ im Son-
derangebot? Erlésung gegen Bares? Gibt es so etwas? Kann,
ja, darf es so etwas geben?

Zusammenhdnge zwischen Religion und Marktgeschehen
sind lange bekannt und wurden bereits in den 1960er Jahren
von Soziologen beschrieben.? Der Religionswissenschaftler
Hartmut Zinser knipfte 1997 mit seinem Buch Der Markt
der Religionen® an diese Betrachtungen an und beschreibt
Religion(en) unter marktwirtschaftlichen Gesichtspunkten.
Dabei geht er auch auf die Ressentiments ein, die eine Ver-
bindung von ,Glaube’ und Wirtschaft insbesondere im Kon-
text der europdischen Geschichte mit sich bringt. SchlieBlich
geht es beim Thema Religion fiir viele Menschen um ideelle,
nicht um monetdre Werte! Zinser konstatiert:

»Der Titel dieses Buches Der Markt der Religionen bedeutet fiir
viele Anhdinger von Religionen einen Skandal. Religion mit ih-
ren Gnaden und Heilsgaben ist etwas Heiliges, das nicht durch
Kauf und Verkauf erworben werden kann. Geschdfte mit Geld
gelten als weltlich und tendenziell unmoralisch.”

Betrachtet man jedoch beispielsweise den Handel mit christ-
lich-religiosen Gegensténden, wie Kreuzen, Rosenkrdnzen,
Heiligenfiguren u. &., wird die absolute Tabuisierung von re-
ligiosen Markten aufgebrochen. Nimmt man dann den bli-
henden Handel mit Reliquien im Christentum des Mittelal-

ters oder gar den Ablasshandel mit in den Fokus, so wandelt
sich das Bild hin zu einem durchaus aktiven Marktgesche-
hen, welches bereits seit langer Zeit kontinuierlich fortbe-
steht. FUr die rezente religiose Topographie Europas und der
USA ist insofern die Metapher des ,Markts der Religionen”
im Sinne eines Supermarkt-Szenarios fiir Elemente und Ver-
satzstlicke verschiedenster Sinnstiftungssysteme und Glau-
bensvorstellungen durchaus passend.

»Es entsteht ein Sinn-Markt, eine Art kultureller ,Supermarkt’
fiir Weltdeutungsangebote aller Art (und auch sozusagen mehr
oder weniger jeglicher Preislage).”

Um diesen religiosen Markt adaquat beschreiben zu kénnen,
missen zundchst die Rahmenbedingungen abgesteckt wer-
den.

Im 6konomischen Sinn bezeichnet ein Markt die Zusam-
menfiihrung von Angebot und Nachfrage im Hinblick auf
Waren und Dienstleistungen. In einem solchen sozio-6ko-
nomischen Gebilde bestimmen die Verkdufer das Giteran-
gebot und die Kadufer die Nachfrage. Voraussetzung fiir das
Funktionieren eines solchen Marktes sind Konkurrenz und
Wettbewerb. Man geht idealtypisch davon aus, dass sich alle
Marktteilnehmer so verhalten, dass sie den gréBtmdoglichen
Nutzen aus dem Marktgeschehen ziehen. Das Handeln in-
nerhalb eines Marktes beruht nach marktsoziologischen An-
nahmen jedoch nicht nur auf der Gewinnmaximierung auf
Anbieter- und Nutzenmaximierung auf der Konsumenten-
seite, sondern beinhaltet auch eine weitere Dimension, wel-
che der Soziologe Max Weber als ,subjektive Rationalitat”
bezeichnete. Demnach handeln die Marktteilnehmer nicht



nur ,zweckrational” (also im Hinblick auf den maoglichen
materiellen Gewinn), sondern agieren auch ,wertrational”
im Kontext ihrer persénlichen subjektiven Ideale und Werte
(und hier haben dann auch religiése Vorstellungen und An-
nahmen ihren Platz), die nicht notwendigerweise marktwirt-
schaftliche Vorteile beinhalten missen.’

Ein religioser Markt umfasst jedoch noch einige ber die
Marktwirtschaft hinausgehende Voraussetzungen, damit
er funktionieren kann. Von zentraler Bedeutung ist hierbei
die viel diskutierte These der Sakularisierung, die davon
ausgeht, dass die Bedeutung von Religion in der modernen
Gesellschaft kontinuierlich abnimmt. Dieser stetige Prozess
geht nach Annahme vieler Wissenschaftler mit dem Bedeu-
tungsverlust von Religion einerseits und einer Ausdifferen-
zierung und Privatisierung von Religion andererseits einher.®
Obwohl Sakularisierungstendenzen bereits im 19. Jh. be-
schrieben worden waren®, wurde die Diskussion um den Be-
deutungsverlust von Religion insbesondere durch kirchen-
soziologische Studien in der Nachkriegszeit'® angefacht und
popularisiert. Dabei wurden haufig die ,Entkirchlichung”
und die schrumpfenden Zahlen von Kirchgéngern und Glau-
bigen thematisiert."

Auch wenn die religiésen Institutionen immer weniger
Mitglieder aufweisen, kann jedoch keineswegs von einem
vollstandigen Verschwinden von Religion(en) und Religio-
sitdt ausgegangen werden, weshalb neuerdings oft auch
von einer Riickkehr des Religidsen' gesprochen wird. Nach
Meinung des Religionssoziologen Hubert Knoblauch liegt
vielmehr eine zunehmende Ausdifferenzierung religioser
Landschaften vor, die zu einer Ausbreitung von popular-
kulturellen religiosen Formen sowie neuen Formen konfes-
sionsunabhdngiger Sinnstiftungsangeboten gefiihrt hat.”
Betrachtet man die Situation in Mitteleuropa, geht der Mit-
gliederschwund etablierter Kirchen mit einem kontinuierli-
chen Verlust klerikaler Geltungsanspriiche und Zustandig-
keitsbereiche einher.
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»Gerade die europdische Religionsgeschichte zeichnet sich ja
durch mehrere Auseinandersetzungen aus, nach denen kirch-
liche Vertreter und Auffassungen ihren Geltungsanspruch auf-
geben mussten: Schon der mittelalterliche Investiturstreit hatte
die Auseinandersetzungen zwischen der Religion und der Politik
deutlich gemacht, der im entschiedenen Laizismus der franzési-
schen Republik miindete. Der beriihmte Fall des Galileo bildet
das populdrste Ereignis, das die ,Freiheit der Wissenschaft’ ge-
gen die Religion symbolisiert.”™*

Die Differenzierung von Religion entspricht also einer wach-
senden Eigenstandigkeit von Lebensbereichen, auf die reli-
gitse Organisationen keinen Einfluss (mehr) haben und die
sich umgekehrt auch nicht mehr religios legitimieren (las-
sen).

»Das Recht bedarf keiner Berufung mehr auf géttliche Instan-
zen, auch die Wissenschaft kommt ohne religidse Legitimatio-
nen aus - was vielfach sogar fiir die universitdre Theologie gilt,
die sich zunehmend als ,Religious Studies’ versteht, um inter-
national forschen zu kénnen. Die Weigerung der europdischen
Staatsoberhdupter, ,Gott’ in der prospektiven europdischen
Verfassung (berhaupt zu erwdhnen, zeigt sehr deutlich, dass
sich auch in der Politik und im Recht bestenfalls noch letzte
Spuren religiéser Legitimationen finden, wéhrend etwa in den
Vereinigten Staaten eine, Zivilreligion’ noch durch jeden Staats-
akt schimmert."

Religidse Institutionen stehen hierzulande neben ,weltli-
chen’ und sind diesen in vielen Bereichen gleichgestellt oder
untergeordnet. Jedoch ist beispielsweise die Trennung zwi-
schen Kirche und Staat nicht absolut, was sich etwa in der be-
sonderen staatlichen Anerkennung religioser Gemeinschaf-
ten (z.B. als Korperschaften des offentlichen Rechts) oder
dem staatlichen Einzug der Kirchensteuer niederschlagt.
Dies korreliert mit der 6ffentlichen Wahrnehmung von Reli-
gion, welche im Populardiskurs oft mit ,Kirche’ gleichgesetzt
wird.
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»(Die) herausgehobene Stellung der kirchlichen Religion sollte im-
mer bedacht werden, wenn man zu erkléren versucht, warum
gerade in Deutschland ,Religion’ und ,Kirche’ selbst in der Religi-
onsforschung héufig gleichgesetzt werden.”’s

Wdhrend die Ausdifferenzierung von Religion vor allem
die Veréanderungen auf der Ebene religidser Institutionen
beschreibt, so findet Sdkularisierung auch auf individueller
Ebene statt und zeigt sich dort als zunehmende Privatisie-
rung und Individualisierung auf dem Gebiet religioser Sinn-
suche. Die zivile Gesellschaft mit ihrer Trennung von Staat
und Kirche verweist Religion in den Bereich der individu-
ellen Entscheidung und macht sie somit zur ,Privatsache’.
Der Religionssoziologe Thomas Luckmann spricht in die-
sem Zusammenhang von ,unsichtbarer Religion®, die nicht
mehr notwendigerweise an institutionelle Zugehorigkeiten
gebunden ist und vor allem die Religiositat Einzelner in den
Fokus nimmt (und somit ,unsichtbar’ im privaten Bereich
bleibt).” Voraussetzung dafiir, dass Einzelne sich frei fiir die-
se oder jene Glaubensvorstellung entscheiden kdnnen, ist
die Individualisierung der Gesellschaft. Darunter versteht
man einen ,Prozess der zunehmenden Selbstbestimmung
des Individuums und seiner gleichzeitig abnehmenden
Fremdbestimmung durch duBere gesellschaftliche Instan-
zen und Faktoren.”®

In einer individualisierten Gesellschaft kdnnen Einzelne aus
einem groflen Pool vorhandener Sinnstiftungsangebote
innerhalb wie auBBerhalb etablierter religioser Traditionen
und Denominationen wdhlen, aus dem grof3ere und kleine-
re Versatzstlicke ausgewdhlt und neu kombiniert werden.
Die Befreiung aus gesellschaftlichen Zwéangen ist dabei je-
doch durchaus ambivalent: Das Individuum hat die ,Qual der
Wahl’ jenseits ehemals teilweise festgefligter soziokulturel-
ler Orientierungsrahmen. Heutzutage ist der ,religidse Kon-
sum’ groBtenteils eine Frage des Lebensstils im Sinne der
personlichen ldentitdtssuche und -findung. Die Soziologen
Ronald Hitzler und Anne Honer sprechen in diesem Zusam-

menhang von ,Bastelexistenzen’, die wie folgt charakteri-
siert werden kénnen:

,Das individuelle Sinnbasteln des individualisierten Menschen
hat — gelingenderweise — folglich stets etwas von einem Patch-
work bzw. von einer Collage, von jenem dsthetisch-technischen
Verfahren also, diverse Sujets zu einem neuen Assoziationsraum
zusammenzuschlie3en. Es ist die mehr oder weniger — meist
weniger — originelle Verarbeitung von vorgefertigten Sinn-
Elementen zu einem Sinn-Ganzen, das unter anderem und vor
allem das eigene Dasein ,erklcirt"."*°

Hierbei gilt es zu beachten, dass die ,Sinnbasteleien“?' nicht
endgiltig und statisch sein missen, sondern fluide und
dynamische Konstruktionen darstellen, die bei Bedarf ver-
andert und angepasst werden kénnen. Winfried Gebhardt,
Martin Engelbrecht und Christoph Bochinger pragten da-
fur die Metapher des ,spirituellen Wanderers” als ,Prototyp
spatmoderner Religiositat“%:

»Er zeichnet sich durch ein sehr hohes Interesse an religiésen
und spirituellen Erfahrungen aus. Dieses Interesse fiihrt ihn
dazu, das breite Angebot spiritueller Lehren und Techniken, das
in der ,globalen Kultur’ zur Verfiigung steht, auf der Grundlage
seiner christlichen Herkunftskultur ,durchzutesten’ und zwar
mit dem Ziel, dasjenige zu finden, das seinen eigenen, indivi-
duellen Bediirfnissen am besten entspricht. Der Weg, der zu
diesem Ziel fiihren soll, ist fiir ihn ein individueller Weg, deshalb
gehter ihn in der Regel auch alleine. Bindungen geht er — wenn
liberhaupt - nur auf Zeit ein. Sein Verhdiltnis zu den ,offiziellen’
Amtskirchen ist ,abgekldrt’. Bieten die Kirchen ihm etwas an,
das in den individuell zu gehenden Weg integrierbar erscheint,
nimmt er das Angebot gerne wahr, ansonsten hdlt er freundli-
che, aber souverdne Distanz zu ihnen."?

Bei der Auswahl der religiosen Elemente auf dem ,Markt der
Religionen’ spielen auch in konventionellen Marktsituatio-
nen auftretende Aspekte des Konsumverhaltens eine Rolle.



Die Akteure konnen sich gemal ihrer Praferenzen, Wiin-
sche und Bedurfnisse religidse Vorstellungen, Gegenstédnde,
Praktiken und Dienstleistungen aneignen und kombinieren.
Religion(en) dient (dienen) in diesem Kontext weniger dem
Streben nach nachtodlicher Erlésung als dem Streben nach
diesseitigem ,Heil’ und Nutzen.* Die verschiedenen Ange-
bote werden im Sinne der Kundenorientierung mithilfe me-
dialer Marketingstrategien publik gemacht.

~Im Zusammenhang mit der Religion ist die Marktmetapher
schon lange im Gebrauch. In jiingerer Zeit jedoch hat sie sich
ihres metaphorischen Charakters entledigt. Selbst die Kirchen
in Deutschland reden mittlerweile unverbliimt von einem
Markt der Religion, lassen sich von Betriebswirtschaftlern be-
raten und ziehen Marketing-Experten heran, die ihre Kampa-
gnen gestalten."”

Der religidse Markt’ steht somit in einem Spannungsverhalt-
nis zwischen Angebot und Nachfrage, in dessen Zentrum
kommunikative Prozesse auf individuellen, institutionellen
und medialen Ebenen popularkultureller Kontexte stehen.?
Und selbstversténdlich gibt es auf dem ,Markt der Religio-
nen’ auch Wettbewerb! Knoblauch restimiert:

»Die populdre Religion griindet auf dem Zusammenspiel von
Offentlichkeit, Markt und Medien - sie erschépft sich aber nicht
darin. Es handelt sich vielmehr um ein Kulturphdnomen, das
wir alle auch alltdglich erfahren — das Teil unserer Lebenswelt
geworden ist. (...) Die Populdrkultur wird zum wichtigsten Bin-
deglied zwischen den funktionalen Systemen, und sie ist des-
wegen auch das Medium, in dem die Religion kursiert, die die
Leute interessiert."?

Falls Sie nun der Meinung sein sollten, der religiose Markt’
habe mit IThnen selbst dennoch nichts zu tun, dann Uberle-
gen Sie einmal:
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Besuchen Sie regelméaBig oder ab und zu eine Kirche, eine
Moschee, eine Synagoge oder einen Tempel? Lesen Sie Ho-
roskope? Machen Sie Yoga oder meditieren Sie? Blattern Sie
in Selbsthilferatgebern oder pflegen Sie lhren Garten nach
den Prinzipien der Mondzyklen? Klopfen Sie auf Holz oder
vermeiden Sie es, unter Leitern hindurchzugehen? Feiern Sie
Karneval oder Halloween, Ostern oder Weihnachten?
Willkommen auf dem ,Markt der Religionen’!
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