BLEYLE

Wilhelm Bleyle griindete 1889 in Stuttgart eine Garnhandlung mit
»Fabrikation und Verkauf von gestrickten Waren«. Mit acht Angestell-
ten — einem Schneider, zwei Niherinnen und fiinf Strickerinnen — legte
er den Grund zu einem fast ein Jahrhundertlang florierenden Konfek-
tionsbetrieb fiir Strickkleidung, der sich in erster Linie durch die Her-
stellung einer strapazierfihigen, auf die Bediirfnisse ihrer Triger aus-
gerichteten Kinderkleidung einen Namen machte. Wahrend eine Mei-
nungsumfrage des Allensbacher Instituts fiir Demoskopie der Firma
Bleyle noch in den 196oer Jahren einen Bekanntheitsgrad »auf der
Ebene von Coca-Cola, Mercedes oder Persil« bescheinigte, wurde in
den 197yoer Jahren die Produktion von Kinderkleidung eingestellt, ehe
das Unternehmen im folgenden Jahrzehnt erlosch’.

Innerhalb der Kleidungsgeschichte nahm die Firma in vieler Hin-
sicht eine innovative Stellung ein. Im Kontext der sich ausbildenden
Konfektionsindustrie istauf den Einsatz seit der Jahrhundertmitte zur
Verfiigung stehender technischer Neuerungen wie Rundstrickmaschi-
ne und Rundwirkstuhl zur Fertigung der Maschenstoffe zu verweisen. Die 1846 er-
fundene, jedoch erst in der zweiten Jahrhunderthilfte allmihlich zur Anwendung
kommendeNdhmaschine erlaubte eine rationelle Endverarbeitung.

Ein weiterer Schritt zum Aufstieg der jungen Konfektionsfirma war die Einfiih-
rung genormter, an KérpergréfRen »vom Scheitel bis zur Sohle« und am Alter orien-
tierter Standardgrofen, die den Kauf- und Bestellvorgang vereinfachten und Bleyle
ein neues Massenpublikum erschlossen. Hinzu kamen fiir den deutschen Markt
neuartige Unternehmensstrategien wie die bereits 1895 erfolgte Einfithrung des
fahnentragenden Herolds als gesetzlich geschiitztes, mit dem Produkt verbunde-
nes Warenzeichen, der Vertrieb ausschlielich an den Handel und nicht an den
Endverbraucher, eine iiberregionale Werbung durch Plakate, Schilder, Kalender
und Reklamesammelmarken sowie ein umfassendes Serviceangebot, das vom mit-

gelieferten Stopfgarn fiir kleinere Reparaturen tiber das Angebot von Umarbeitun-
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135) Bleyle-Etikett, nach 1934
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136) Knabenhose »Weimar«
mit Stopfwolle, um 1940
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gen in der Fabrik bis zu damals noch keineswegs selbstverstind-
lichen Waschanleitungen reichte.

Zu den im Unternehmen selbst und im Pioniergeist seines
Griinders Wilhelm Bleyle begriindeten Erfolgsfaktoren kamen als
tibergeordnete Komponenten die Reform- und Hygienedebatte um
und nach 1900 hinzu, in denen Wolle und luftdurchlidssige Ma-
schenstoffe eine bevorzugte Stellung einnahmen’. Ohne sich wie
andere schwibische Firmen tiber Patentrechte unmittelbar den
fithrenden Kleidungsreformern Gustav Jaeger und Heinrich Lah-
mann anzuschliefRen, warb auch Bleyle 1902 mit Gesundheitsar-
gumenten fur seine Produkte: »Neben grosser Bequemlichkeit
und seltener Dauerhaftigkeit haben Bleyle’s Oberkleider durch
ihren porésen Stoff die gesundheitlich sehr wichtige Eigenschaft,
dass sie den ganzen Korper mit der AufSenluft in fortwihrender Bertthrung halten.
Es wird dadurch die Widerstandsfihigkeit desselben gegen Kilte und Wirme sehr
bedeutend erhoht, wie auch eine in keiner Weise belidstigende Ausdiinstung und
Auftrocknung des Schweisses ermdglicht«’. Seit den 1920er und 1930er Jahren
wurden Bleyle-Erzeugnisse zudem in ihrem Wert fiir ein dank sportlicher Aktiviti-
ten gesundes Leben hervorgehoben, wobei sich gerade fiir die Knabenkleidung Be-
wegungsfreiheit und Haltbarkeit zur schlagkraftigen Werbeformel verbanden.

In der Ausstellung vertritt ein neuwertiger Bestand an Knabenkleidung der
1930er bis 1950er Jahre, der aus dem Nachlass eines Textilgeschifts erworben wer-
den konnte, die traditionsreiche Marke®. Die an den Kleidungsstiicken erhaltenen
Etiketten verweisen auf eine Entstehungszeit nach 1934°. Die Aufschrift unter dem
aus Herold und Bleyle-Schriftzug gebildeten Markenzeichen benennt Produkt-
nummer, Modellnamen, Farbe, Dessin und Gréfe. Die fiir den Preis vorgesehene
Zeile blieb durchwegs ohne Eintrag (Abb. 135). Zudem hat sich bei den ungetragenen
Pullovern und Hosen die von der Firma mitgelieferte Stopfwolle auf den angehef-
teten Originalkarten erhalten (Abb. 136).

Wenngleich der Matrosenanzug, den Bleyle 18 9o auf den Markt brachte und pro-
duzierte, bis er 1957 mit dem letzten Modell »Harold« auslief, zum Inbegriff der
Bleyle-Kinderkleidung geworden ist, dominierte er die Werbeprospekte und damit
das Angebot keineswegs®. An vorderer Stelle standen hier bald die nach 1900 in das
Angebot aufgenommenen » Sweater«. Mit einer Vielzahl von Hosen kombinierbar,
bildeten die tiber den Kopf zu ziehenden Pullover mit Kragen und kurzem Vorder-
verschluss eine praktische und jugendliche Alternative zum konventionellen Jackett-
anzug. In den 1930er Jahren aufkommende Modelle mit blau-weifdem, wiirfelartig
gemustertem Kragen verstanden sich moglicherweise als moderne Abart des Ma-
trosenstils, indem sie die traditionelle Farbgebung frei zitierten (Abb. 137, 138)".

Insgesamt beruhte der die Krisenzeiten zwischen den Kriegen und den Zweiten
Weltkrieg tiberdauernde Erfolg der Firma Bleyle jedoch weniger auf markanten In-

novationen als auf dem stabilen Ruf eines Traditionsunternehmens. Weder bei der



137) Knabenpullover »Martin«,
Um 1940

138) Bleyle-Werbung,
aus: Firmenkatalog
»Zur Brieftaube«, Wien,
Nufidorfer Str. 20, um 1940

Werbung noch bei den eingefithrten Serviceleistungen wurden grundsitzlich neue
Wege beschritten. Die Verwendung textiler Kunstfasern und Produktumstellun-
gen, die 1953 Bademoden und Striimpfe hinzufiigten und 1959 die Einfuhr italieni-
scher Waren gestatteten, fanden erst nach dem Zweiten Weltkrieg statt®.

Als Modellnamen der Knabenpullover und -jacken wihlte man minnliche Vor-

namen, fiir die Hosen deutsche Stidtenamen. Entsprechend tragen die ausgestell-

ten, mit Knopfleiste oder Reifdverschluss zu schlieflenden Oberteile die Namen
»Martin«, »Fritz« und » Folker«. Das rechte Maschenbild wird nur von den Rippen-
biindchen an Taille und Armeln unterbrochen. »Wetzlar« und »Weimar« bezeichnet-
en die kurzen Hosen, deren markante Bigelfalten auf den ersten Blick noch immer
den Charakter von Webstoffen erweckten, mit dem bereits die gestrickten Matrosen-
anziige der Jahrhundertwende ihren vornehmeren Tuchvarianten nacheiferten. Die
rundgestrickten, beidseitig mit Eingriffstaschen versehenen Hosen sind im Schritt
zusammengeniht und vorne durch eine verdeckte Knopfleiste geschlossen. Die
Bundweite ist durch ein Knopfband und ein eingezogenes Gummiband regulierbar.

Die meisten Modelle wurden in mehreren Farben »einfarbig« und »meliert« an-
geboten, wobei man sich um assoziative Farbbezeichnungen bemiihte. Mit Hosen
und Oberteilen in »Metallblau«, »Torpedo«, » Dunkelblau« und » Kiimmel« gibt die
gezeigte Auswahl nur einen Teil der neben Blau- und Braunténen auch in Farben

wie Rot und Griin angebotenen Knabenkleidung wieder.
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Auch wenn Bleyle frithzeitig zum Marktfiihrer fiir gestrickte Kinderkleidung ge-
worden war, bot die Firma nicht als einzige entsprechende Produkte an. Bereits
1907 klagte Bleyle gegen die unrechtmifige Ubernahme eines seiner Werbemotive
durch den wiirttembergischen Strickwarenhersteller Schoemann und Stern. Die
1902 gegriindete Stuttgarter Firma Kiibler war Bleyle im » Warentypus und im Wer-
bestil dhnlich, in manchen Punkten fast deckungsgleich«. Dartiber hinaus orien-
tierte sie sich an den von Bleyle angebotenen Serviceleistungen. In den 1930er Jah-
ren besaflen beide Unternehmen einen Ruf als Hersteller »volkstiimlicher Klei-
dung«, wozu die gestrickte Oberkleidung dank ihrer Verbreitung und Akzeptanz

vor allem bei den biirgerlichen Mittelschichten lingst geworden war”’.

__1 Zur Firma Bleyle und ihren Produkten: Mentges, Strategien 1989, S. 131. — Friederike Valet: » Wir waren eine
richtige Familie«. Erinnerungen an die Firma Bleyle. In: Kohle-Hezinger 1993, S. 3-13. — Thomas Kegel: »Qualitdt,
Sauberkeit, Fleift, Ordentlichkeit, Piinktlichkeit«. Wilhelm Bleyle — ein moderner Unternehmer erbaut seine Fabrik. In:
Kéhle-Hezinger 1993, S. 14-24. — 2 Eine ausfiihrliche Diskussion der einschlidgigen Konzepte von Gustav Jaeger
in: Kéhle-Hezinger 1993, S. 131-192. 3 Katalog Bleyle's Herren-Sport & Knbenanziige, A.F. Sauer, 1902, nach Ment-
ges, Strategien 1989, S. 145. __4 Claudia Selheim: Bleyle-Knabenkleidung. In: Anzeiger des Germanischen Natio-
nalmuseums 1999, S. 325-326. 5 Warenzeichenblatt, Heft 11, 15.6.1934, Nr. 465574. — 6 Lithr 1960/6T; S. 32. =
Kuhn, Kreutz 1989, S. 118. — Mentges, Strategien 1989. —7 Bleyle-Katalog der Firma »Zur Brieftaube«, Wien,
NufRdorfer Str. 20, 0.]. (um 1940). Fiir freundlich gewihrte Einsicht danke ich Andrea Dirr, Kéln. 8 Mentges,

Strategien 1989, S. 133. — 9 Mentges, Strategien 1989, S. 131, 138, 142.





